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Еженедельный бюллетень социологических сообщений
ФОМ - ИНФО N 36 (281)   1999 г.
Фонд "Общественное мнение" информирует

(с) При использовании информации ссылка на ФОМ-ИНФО обязательна

117421, Москва, Обручева д.26, корп. 2.


Тел/факс: 936-41-18, 936-23-36

Эл.почта: fom@fom.ru      Интернет: www.fom.ru

Добрый день! Сегодня, 10.09.99 г.,

информацию представляет Анна Петрова.

В этом выпуске:

· В.Путин завоевывает симпатии населения

· С.Степашин повышает шансы "Яблока" на выборах

· В честные выборы россияне не верят

· О предполагаемых затратах на предвыборную борьбу

· ЛДПР лидирует на рынке рекламы



Уважаемые читатели! Более полную информацию Вы найдете на нашей WEB-странице в сети Интернет.

www.fom.ru

Репутация
99/36-01

В.Путин завоевывает симпатии населения

Результаты опросов свидетельствуют, что у большинства респондентов определенное впечатление о В.Путине еще не сложилось. Но у тех, кто высказывает свое отношение к новому премьер-министру, преобладают положительные суждения. Приведем соответствующие данные (в % от числа опрошенных):

впечатление 
о В.Путине 
14 августа
21 августа
28 августа
4 сентября
· хорошее
10
21
25
25

· плохое
4
8
7
10

· еще не сложилось
77
60
53
51

Уровень доверия новому главе правительства остается более низким, чем уровень недоверия. Но при этом обращает на себя внимание тот факт, что доля доверяющих имеет тенденцию к увеличению, тогда как доля не доверяющих почти не меняется (данные в % от числа опрошенных): 

14 августа
21 августа
28 августа
4 сентября
· доверяющие
5
9
12
13

· не доверяющие
29
29
32
32

 Одновременно уменьшается доля тех, кто полностью отказывает В.Путину в шансах стать следующим главой государства (данные в % от числа опрошенных): 

Шансы В.Путина 
на выборах президента
14 августа
28 августа
· велики
10
11

· малы
39
47

· никаких шансов нет
22
15

Фонд "Общественное мнение". Всероссийские опросы городского и сельского населения. 
14, 21, 28 августа и 4 сентября 1999 года. 
По 1500 респондентов.

Политика
99/36-02

С.Степашин повышает шансы "Яблока" на выборах

Как показывают опросы, популярность С.Степашина в целом выше, чем популярность лидера "Яблока" Г.Явлинского, в предвыборный союз с которым вступил бывший премьер-министр. Приведем результаты двух недавних опросов (в % от числа опрошенных):

С.Степашин
Г.Явлинский

(28 августа)
(21 августа) 
· выдвигают в президенты 
10
7

· собираются голосовать на президентских
выборах
9
6

· не возражают против избрания 
президентом
23
14

·  доверяют
33
18

· не доверяют
28
53

Из сравнения приведенных данных видно, что С.Степашин по всем позитивным показателям популярности опережает Г.Явлинского.

Явно лидирует С.Степашин, причем пока с нарастающим успехом, 
и в ситуации гипотетической борьбы с Г.Явлинским за президентский пост. Это видно из ответов на вопрос: "Если бы вам сегодня пришлось выбирать президента из двух политиков, за кого бы вы проголосовали – за С.Степешина или Г.Явлинского?"
(данные в % от числа опрошенных):

Готовы выбрать президентом: 
Июнь
Июль
Август

· С.Степашина
36
41
42

· Г.Явлинского
22
20
19

Вполне естественно, что приход в "Яблоко" столь популярного сегодня политика, как С.Степашин, увеличил в глазах избирателей привлекательность этого объединения (с 17% до 22%, по данным конца августа).

Вместе с тем, отвечая в начале сентября на вопрос о том, за какую партию (политический блок, движение) респонденты проголосовали бы скорее всего, если бы выборы в Госдуму состоялись в ближайшее воскресенье, "Яблоко" назвали 12% (для сравнения: в мае – 13%, в июне и июле – 
по 11%, в августе – 8%). Так что пока союз С.Степашина с Г.Явлинским увеличил скорее симпатии к "Яблоку", чем реальную численность электората этого политического объединения. 

Фонд "Общественное мнение". Всероссийские опросы городского и сельского населения. 
26 июня, 24 июля, 21 и 28 августа, 4 сентября 1999 года. По 1500 респондентов.

Выборы- СМИ
99/36-03
В честные выборы россияне не верят

Респондентам было задано несколько вопросов об их отношении к предстоящим парламентским выборам. Опрос показал, что отношение это в целом довольно скептическое.

Так, по мнению почти половины россиян (48%), информация о кандидатах в депутаты Госдумы будет в основном лживой. Причем чаще такого мнения придерживаются люди в возрасте до 35 лет (55%) и столичные 
жители (53% среди москвичей и петербуржцев). На получение правдивой информации о кандидатах в депутаты рассчитывают вдвое меньше опрошенных (26%).

Что касается самой процедуры выборов, ожидания россиян также малоутешительны. Свыше половины респондентов (57%) полагают, что выборы 
будут нечестными, а их результаты - подтасованы. Противоположная точка зрения, согласно которой "при надлежащем контроле удастся провести 
честные выборы, результаты которых не будут подтасованы", высказывается вдвое реже (26%). 

Чаще всего надежду на проведение честных выборов выражают лица с высшим образованием (32%).

Фонд "Общественное мнение". Всероссийский опрос городского и сельского населения. 
28 августа 1999 года. 1500 респондентов.

Выборы
99/36-04

О предполагаемых затратах на предвыборную борьбу

Как известно, официально разрешенная максимальная сумма расходов на избирательную кампанию кандидата в депутаты Госдумы составляет в долларовом исчислении примерно 32 тысячи. А как полагают респонденты: сколько в среднем затратит на свою избирательную кампанию каждый претендент на место в Госдуме?
Половина опрошенных (49%) затруднилась ответить на этот вопрос. Остальные уверены в следующем (данные в % от числа опрошенных):

· менее 10 тыс. долларов
5

· от 10 тыс. до 50 тыс. долларов
13

· от 50 тыс. до 200 тыс. долларов
18

· свыше 200 тыс. долларов
15

Таким образом, сумму, относительно близкую к установленной законом, назвали 18% респондентов. Вдвое чаще опрошенные (33%) считают, что эти расходы депутатов на избирательную кампанию будут значительно больше.
Фонд "Общественное мнение". Всероссийский опрос городского и сельского населения. 
28 августа 1999 года. 1500 респондентов.

Политика
99/36-05

ЛДПР лидирует на рынке рекламы

Респондентов попросили назвать те партии, блоки, избирательные объединения, чью рекламу они видели по телевизору за последние три месяца. Списки партий не предлагались ( респонденты по памяти называли тех, чью рекламу на телеэкранах они запомнили. были получены следующие ответы (данные в % от числа опрошенных):

· ЛДПР
54

· "Яблоко"
14

· "Отечество - Вся Россия"
12

· НДР
10

· "Правое дело", "Новая сила", "Союз правых сил"
6

· КПРФ
4

Еще 4% опрошенных сказали, что запомнили рекламу партии В.Брынцалова или возглавляемой им фирмы. 

Каждую из других партий упомянули не более 1% респондентов.

Фонд "Общественное мнение". Всероссийский опрос городского и сельского населения. 28 августа 1999 года. 1500 респондентов.

